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RECHERCHE PUBLIE
PAR LA RFSIC
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NOUS SOMMES DES DOUANIERS.

NOUS DECOUVRONS LES NOUVELLES
TECHNIQUES UNE FOIS QU'ELLES SONT
MISES EN PLACE ET IDENTIFIEES.
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Une démarche « marketing produit » au service des
plateformes avides de nos données personnelles
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UNE EXPERIENCE UTILISATEUR
PLUS OU MOINS CONSCIENTS DES DONNEES ET DE LA VITESSE ADDICTIVE
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STRATEGIE D'ANCRAGE



Cette stratégie d’ancrage comporte quatre phases

LE DECLENCHEUR

L'INVESTISSEMENT LA RECOMPENSE VARIABLE
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TECHNIQUES PREDATRIC



Technique n°1

L'extorsion de

consentement




L'extorsion de consentement

Cela consiste a de pas respecter les propriétés du consentement

LIBRE : Si tu n‘acceptes pas tu es libre d'aller sur une autre
plateforme (Paywall).

SPECIFIQUE : Tu acceptes plusieurs finalités ou plusieurs
destinataires avec une seule case a cocher.

ECLAIRE : Les mentions d‘informations font 90 pages.

UNIVOQUE : La case est pré-cochée ou il faut cocher pour
refuser ou il faut cocher pour avancer.



Technique n°2

L'asservissement du
consentement




L'asservissement du consentement

Cela consiste a intégrer des finalités qui ne sont pas nécessaires a l'exécution
du contrat dans les CGU




Technique n°3

L'atomisation du risque
juridique
ou
« litigation by design »
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L'atomisation du risque juridique

Cela consiste a utiliser différentes réglementations en fonction des finalités.

Programme de fidélité Activation des publicités

« exécution du contrat » ciblées
(RGPD) « consentement »
(ePrivacy)
aﬂ".:"

Connaissance Client

« Interét Legitime »
(RGPD)
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Technique n°4

La synchro-
acquisition
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La synchro-acquisition

Cela consiste capitaliser et consolider les données personnelles avec des mises
a jour des politiques de confidentialité de I'entreprise et ses filiales avec des
« dark patterns »

M'autorisez-vous a accéder a vos contacts ?



Technique n°5

La mise a jour du
systeme d’exploitation




La mise a jour du systéeme d’exploitation

Cela consiste a ajouter une multitude de services pour frontalement optimiser
I'expérience utilisateur et en méme temps collecter des données qui devrait
necessiter un consentement...
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M’autorisez-vous a vous géolocaliser ?



Technique n°6

La propriété
partagée
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La propriéte partagée
Ce que disent les CGU des réseaux sociaux : une propriété partagée

Au moment de votre inscription sur un réseau social, vous adhérez
obligatoirement aux CGU du site.

Autrement dit, vous acceptez d’'un seul clic et sans pouvoir le négocier un
contrat déterminé par Twitter, Facebook ou encore Linkedin.

Les regles contenues dans ce contrat vont s'imposer a vous durant toute votre
utilisation de la plateforme.

Pourtant, les conséquences juridiques qu'elles impliquent pour les utilisateurs
du réseau social peuvent étre considérables, notamment en ce qui concerne la
propriété du contenu (photos, texte) qu'ils mettent en ligne.

En effet, les CGU des réseaux sociaux les plus importants, tels Twitter, Facebook,
Linkedin ou Instagram présentent une stratégie similaire d'appropriation du
contenu publié par leurs utilisateurs. Cette stratégie a été mise en évidence ces
dernieres années par des changements unilatéraux et récurrents de leurs
clauses.

M’autorisez-vous a vous géolocaliser ?
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Technique n°7

Les profils fantomes



Les profils fantomes

Cela consiste a collecter des données sur vous en fonction de vos navigations
par le biais de cookies tiers. Et ensuite de synchroniser ou consolider
'ensemble des informations vous concernant.

Les « Cookies tiers » sont
transmis vers d'autre
sites...

sont stockés sur le site

web que vous consulter. ‘




ILEST IMPOSSIBLE DE COMPRENDRE
QUELLES SONT TOUTES LES
STRATEGIES ET LES TECHNIQUES
DEPLOYEES POUR RECOLTER DE LA
DONNEE.

NEANMOINS PLUS NOUS EN
IDENTIFIERONS, PLUS NOUS
POURRONS LES EXPLIQUER.



La synchro-acquisition a lI'ére de I'lA ?

Cela consiste capitaliser et consolider les données personnelles avec des mises
a jour des politiques de confidentialité de I'entreprise et ses filiales avec des
« dark patterns »

Quelle serait la valeur en termes d'intelligence économique d'une analyse de
l'ensemble des prompts réalisées via Copilot par des utilisateurs travaillants
tous pour la méme entreprise sur leur profil Linkedin ?







6 rue d’Antin
/5002, Paris

Votre conformité RGPD mérite un logiciel performant

ADEQUACY

41 quai Fulchiron
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Tél: +33(0) 155353636
Mail : contact@infhotep.com

27


https://www.linkedin.com/company/26572471
https://www.youtube.com/@adequacy_platform
https://www.adequacy.app/
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